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Lo scenario di riferimento
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Acquisti domestici nazionali 
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La produzione Europea
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L’altalena dei prezzi
Fonte: Mercato di Forlì
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I prezzi internazionali
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Sistemi di allevamento (n.capi)
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La bilancia commerciale delle uova UE
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Oltre al mercato … la natura: situazione 
influenza aviaria
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Competitività del settore
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Production costs, shell eggs, 2013 
(Eurocents/kg) in selected non-EU countries
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Struttura dei costi nell’UE e impatto della 
normativa
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I costi internazionali
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Strategie di sviluppo
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Strategie nella catena del valore
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• la catena del valore è sempre più spostata verso i servizi aggiunti e 
comunicazione. 

• Politiche comunitarie: 
• da politica di intervento a strategia

• da politica della DG agricoltura a filiera (DG ambiente, DG trade, DG enterprise, 
ecc..)

• dall’obiettivo di sostegno all’impresa agricola, a quello di costruzione di un 
rapporto di garanzia e fiducia al consumatore. 

Prodotto agricolo Servizi InformazioneProdotto agricolo Servizi Informazione

Prodotto alimentare

La catena del valore



…… strategie
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 le Istituzioni - i governi: costruire le 
condizioni di accesso al mercato

 L’informazione scientifica:  strumento per 
il rapporto con il consumatore

Strategie per il sistema agroalimentare

ONGConsumatori

ProduttoriGoverno

ONGConsumatori

ProduttoriGoverno

Regionalizzazione

Globalizzazione
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Azioni
•Organizzazione di mercato efficiente

• strumento di monitoraggio di mercato e trasparenza (OI)
• Art. 62: Decreto legge 24 gennaio 2012: pratiche commerciali 

sleali si parla di prezzi al di sotto dei costi di produzione per 
palese contrasto alla buona fede e correttezza
• quali sono i costi di produzione dei singoli prodotti a livello 

nazionale ?

•Percorsi di qualità
• SQN sistema qualità nazionale «Uovo + Qualità ai Cereali»

•Promozione dei consumi e rapporti con gli 
operatori commerciali
• comunicazione istituzionale per la promozione di consumi
• Coordinamento tavolo nazione con GdO per disciplinari

• Innovazione e promozione degli investimenti
• Investimenti di biosicurezza allevamenti.
• pianificazione territoriale
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